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2 Marka to Wiz
obietnica 4B

bowtarzalna
pokojenia potrzeb istotnych z punktu

WIC

zenia zatozonego uzytkownika.
*dr. Artur Gnat

*Marka lokalna jest znakiem stowno-graficznym,
pod ktorym promowana jest grupa produktow posiadajacych
wspolne cechy i wartosci, istotne z punktu widzenia
konsumentow oraz jej tworcow -
producentow i ustugodawcow.

*Marka lokalna jest dzietem i sercem spotecznosci
lokalnej. Gtos tego serca pobudza emocje, wrazenia,
wspomnienia, marzenia mitosnikow miejsca.

*Olga Gatek

“Definicje



*Budowanie marki lokalnej (marki miejsca)

wigze sie z okresSleniem tozsamosci regionu -
wartosci przyrodniczo-kulturowych, specyfiki
oraz wyroznikow, z ktérymi identyfikujq sie jego
mieszkancy.

Mieszkancy okreslaja przekaz marki, komunikujq
go stownie oraz poprzez swoje produkty. Jest to
podstawga do tworzenia wizerunku regionu.

*Definicje



Do okreslenia grupy produktow oznaczanych markq dosc¢ czesto
uzywa sie pojecia produktu lokalnego.

* PRODUKT LOKALNY - wyrob lub ustuga, z ktorg utozsamiaja
sie mieszkancy regionu, produkowana w sposob niemasowy
i przyjazny dla srodowiska, z surowcow lokalnie dostepnych.

* Produkt lokalny staje sie wizytdwka regionu poprzez
wykorzystanie jego specyficznego i niepowtarzalnego
charakteru oraz angazowanie mieszkancow W rozwoj
przedsiebiorczosci lokalnej.

Autor definicji: Olga Gatek, 2002 rok

Konsultacje: Krajowy Zespot ds. Produktu Lokalnego,
dziatajacy przy Fundacji Partnerstwo dla Srodowiska
w latach 2002-2008

*Definicie



Produkt lokalny

Produkt posiadajacy Produkt tradycyjny

oznaczenie geograficzne Produkt regionalny
Rekodzieto ludowe

Inicjatywy lokalne Ustugi lokalne




*MOTYWACJE

*Poszukiwanie nowych kompetencji miejsca (np. likwidacja
przemystu, zahamowanie rozwoju, nieoptacalne rolnictwo)

*Promocja atrakcyjnego regionu

*Odkrycie miejsca i pokazanie jego atutéw mieszkaricom
i odbiorcom zewnetrznym

*Promocja miejsca poprzez wyjqgtkowe, wysokiej jakosci
produkty lokalne

“Wsparcie dla rozwoju przedsiebiorczosci lokalnej, w tym
spotecznej

*Poszukiwanie kierunkéw rozwoju dla regionu

*Tworzenie sieciowej oferty turystycznej

*Che¢ posiadania marki, poniewaz gmina, region obok takq ma
*Realizacja wizji lidera, inicjatora marki

* Funkcje marki lokalnej



*1. funkcja identyfikacji wartosci miejsca [dziedzictwo,

wyrozniki] - odnajdujac tozsamosc miejsca i ludzi, ktorzy w nich
zyja, pozwala odnalez¢ powody do dumy dla lokalnej spotecznosci,
obdarowujac lokalne produkty identyfikatorem lokalnosci, ktorego
poszukuje konkretny klient;

*2. funkcja integrujgca spotecznos¢ lokalng [sita grupy,
gwarancja, rekomendacja] - dajac poczucie wspolnoty, buduje
aktywna spotecznosc, odpowiedzialng za przysztosc wtasng oraz
miejsca, w ktorym zyja;

*3. funkcja aktywizujqca do przedsiebiorczosci [przedsiebiorcza
postawa, lokalne miejsca pracy] - energia przedsiebiorczych ludzi,
promocja przyktadow sukcesow lokalnych produktow sktania
wiekszg grupe osob do podjecia aktywnosci na rynku;

*4. funkcja promocyjna - magnetyzm, klimat miejsca, produktow

pod nig sprzedawanych, co sprawia ze sa powody do skorzystania z

oferty pod marka lokalng [spotkanie klienta z produktem,
miejscem].

* Funkcje marki lokalnej



“PRZYKLAD:
MARKA LOKALNA

STYRYJSKA DROGA JABLKOWA
(AUSTRIA)



Styryjska Droga Jabtkowa:

Cel: rozwoj przedsiebiorczosci - przetworstwa
lokalnego i ustug turystycznych zwiazanych

Z jabtkiem, w celu uniezaleznienia sie

o hurtownikow owocowych, dyktujacych ceny,
Stowarzyszenie reprezentujgce interesy regionu,
Sie¢ wspotpracy pomiedzy przedstawicielami
sadownikow, lokalnych producentow i gestorow
Z branzy turystycznej,
Wspolny produkt turystyczny.
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*PRZYKLAD:
WLOSKA MARKA MELINDA



*Spotdzielnia Melinda

Spoétdzielnia rolnicza Melinda we Wtoszech

Organizacja dostawy jabtek od sadownikow do
spotdzielni,

Negocjowanie ceny jabtek - w grupie sita,
Przetworstwo owocow na miejscu,
Magazynowanie owocow pod ziemia,
Marketing produktow na miejscu oraz na zewnatrz.
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MiLA * MARKI LOKALNE [y

SVE I - astrov
) My, DUMAEC
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ZAGORZANSKE
‘ Mlodny PZIEPZINY

Szlak

Splcﬁlerz Koronny

Z KROLEWSKIEGD NADANIA

DOLINA
KARPIA

* Budowanie marki - Etap |




*ETAPY BUDOWANIA MARKI LOKALNEJ

ETAPT || ETAPT

Koncepcja
marki

Wprowadzenie
marki - zasady,
oparta o

odkrywanie

partnerstwo,
testowanie

* Metoda budowania marki lokalnej, w tym etapy wprowadzania i funkcje marki lokalnej
zostaty wypracowane przez Olge Gatek z Fundacji Miejsc i Ludzi Aktywnych. Wdrazana
jest we wspotpracy z dr Arturem Gnatem z firmy Dom Marki Max von Jastrov oraz
osobami i instytucjami zarzqdzajqcymi markami lokalnymi.

* Budowanie marki



*0dkrywanie wartosci miejsca

Przyktady metod odkrywania miejsca:

|. Warsztaty, spotkania grupowe z mieszkancami,
przedstawicielami instytucji kultury, parkow narodowych,
znawcami i mitosnikami regionu,

ll. Questing - tworzenie tematycznych tras w poszukiwaniu skarbu,
po ktorych prowadzi wierszowana opowiesc, a celem jest poznanie
miejsca

lll. Materiaty zrodtowe dot. regionu i tematow pokrewnych:

literatura, kroniki, przewodniki, strategie, platformy informacji
i sieci regionow/produktow, strony www

IV. Wywiady z kluczowymi interesariuszami (np. starszymi ludzmi,
etnografami, przyrodnikami)

V. Ankiety papierowe i elektroniczne

* Budowanie marki - Etap |



*Przyktad: praca nad marka Zagorzanskie Dziedziny
(zainicjowana przez Gmine Mszana Dolna)

W, Zagorzanscy
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Rozwoju organizacji
pozarzadowych -
mozliwosci
pozyskania grantow,
ekonomizacja
organizacji
pozarzadowych

Pomysty na
inicjatywy w przedsiebiorczosci -
obszarze inkubacja i
dziedzictwa, zaktadanie nowych
questingu i organizacji
produktu lokalnego pozarzadowych

miejsca/regionu

jako szansy dla
rozwoju organizacji

pozarzadowych

ozwoj partnerstwa na rzecz rozwoju Gminy i Regionu Zagorzanskiego

* Budowanie marki - Etap |




* Marka lokalna stanowi wspolny mianownik dla przedsiebiorczosci
lokalnej. Budowana jest w oparciu o wyrozniki miejsca, bazujace
na dziedzictwie regionu, na ktore sktada sie:

> Dziedzictwo kulturowe
» Dziedzictwo przyrodnicze
> Dziedzictwo niematerialne.

Definicji dziedzictwa jest wiele, mogg byC one drogowskazem
do poszukiwania odmiennosci miejsca.

* Zwiericzeniem odkrywania wartosci miejsca jest KONCEPCJA MARKI
LOKALNEJ.

Na podstawie KONCEPCJI powstaje tzw. specyfikacja (brief),
na podstawie ktorej agencja reklamowa czy grafik przygotowuje logotyp
- znak stowno-graficzny, stanowiqcy symbol marki. Logotyp marki
poddawany jest ocenie wszystkich kluczowych interesariuszy lub
zarzqdzajqcego markq.

* Budowanie marki - Etap |



»,Jesli zwracamy sie do miejsca po imieniu,
przeksztatca sie ono z obcego terytorium w dom”
* /Robin Wall Kimmerer ,,PIESN ZIEMI”/

* Budowanie marki - Etap |



* Imie marki - przyktad Sudecki Swiat

Nazwa marki bazuje na wartosciach Sudetow*, skrywa i odkrywa poktady
tajemnic ziemi i jej wnetrza, ludzi - ich pasji, zycia, sktania do
przyjmowania regionu za swoj swiat i pokochania go.

*SUDETY - tancuch gorski na obszarze potudniowo-zachodniej Polski i
potnocnych Czech, ktorego niewielki skrawek znajduje sie w Niemczech;
najwyzszy szczyt Sniezka - 1603 m n.p.m. Nazwa Sudety pochodzi z Il w. n.e.
Po raz pierwszy uzyto jej w Grecji (astronom Klaudiusz Ptolemeusz, autor
Wstepu do geografii), umieszczajac na mapie Germanii Wielkiej i Sarmacji.
Wyraz ,,Sudeta” posiada rdzen ,,sud” oznaczajacy dzika oraz przyrostek ,,-
éta”.

SWIAT def. za stownikiem PWN: 1. «Ziemia jako planeta» 2. «otaczajaca
kogos$ przestrzen» 3. «miejscowosci bedace poza miejscem czyjegos
zamieszkania» 4. «ogot ludzi zyjacych na ziemi» 5. «ogot ciat niebieskich» 6.
«kazdy mozliwy osrodek zycia lub cywilizacji we wszechswiecie» 7.
«wszelkie przejawy zycia na ziemi» 8. «kraj, region, okolica odznaczajace
sie czyms$ charakterystycznym» 9. «grupa ludzi, ktérych cos$ taczy» 10.
«zespot zywych organizmow lub przedmiotow majacych wspolne cechy> 11.
«dziedzina, sfera»

* Budowanie marki - Etap |



* Komunikat marki lokalnej

SUDECKI SWIAT - miejsce, gdzie natura chroniona jest pasmami Gor
Watbrzyskich, Suchych, Kaczawskich, Kamiennych, Zaworami, Rudawami
Janowickimi i Gorami Kruczymi. O ile czesc osobliwosci natury turysc1 odkryja
pieszo, na nartach, konno czy na rowerze, tak niektore wymagaja wspinaczki
czy wejscia w gtqb ziemi. Zdrowa woda i lokalne produkty posila wszystkich
spragnionych natury, odpoczynku czy aktywnosci.

SUDECKI SWIAT. Tam ziemia oddycha przez szczeliny wiatrowe, otwiera swoje
wnetrze dla poszukiwaczy skarbow - podziemne korytarze, tunele i jaskinie.
Piekne widoki odstania piaskowcowe okno i Trojgarb na swej okazatej wysokosci.

W rodowdd Sudeckiego Swiata wpisaty sie stowianskie plemiona Bobrzan,
piastowskie rody, osadnicy z roznych zakatkow Europy i duch cysterski. Mozaika
kulturowa wpleciona jest w opowiesci lokalnych przewodnikow i mitosnikow
h1stocw(1 Kolorowe jeziorka malujg barwng opowiesc o przemystowej stawie
przodkow.

Zapraszamy do nas na wedrowki wtasnymi drogami, szlakami turystycznymi, po
Sladach historii i natury. Pozwol sie oczarowac Lud21om ktorzy tworzg i kledys
tworzyli ten Swiat. Spaceruj wsrod gor i chmur Sudecklego Swiata!

Czuj sie dobrze jak nigdy dotad z soba i... jak u siebie!

* Budowanie marki - Etap |



* Geneza znaku

@

SUDECKS
SWIAT

Symbol poczatku trasy Nowoczesna w formie Atrakcje regionu
a gorskich szlakach interpretacja mapy regionu
poczqgtek trasy = poczqgle 'k przygody

5

Markowe Gminy

Kamienna Géra
Marciszéw
Czerny Bér

Bogaczowice
Lubawka
Mieroszéw
czawno — Zdréj

Boguszow — Gorce

kwat (nu



SUDECKI







* Wprowadzenie marki - zasady

Budowania marki wiaze sie ustaleniem
zasad stosowania wspolnego znaku stowno-
graficznego (logotypu marki).

Na tym etapie powstaje struktura
zarzadzania marka lokalng, ktora jest
konieczna dla wdrazania marki (zycia
marki) w etapie lll.

Etap Il ukierunkowany jest
na wewnetrzne ustalenia
Ambasadorzy QA pomiedzy kreatorami marki.
ARG Dochodzi do przypisania

kreatorom konkretnych nazw,
funkcji i odpowiedzialnosci.

* Budowanie marki - Etap Il



JUSTYNA KOWALCZYK ambasadorem marki
lokalnej Zagorzanskie Dziedziny

Iluploaduicime... (@) Strona glowna  #1 BOLN Okobarometer .. () Strona giowna
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Justyna Kowalczyk-Tekieli zostata ambasadorka S et o o vl o
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JOANNA KULIG ambasadorem marki lokalnej
Miodny Szlak

Miodny Szlak .
Fanpage - 30 sierpniao 14:14 - Q

o

.+ Sulak

Nasza ambasadorka Joanna Kulig w miniony weekend odwiedzita
rodzinne strony.s% . & JesteSmy dumni z tego ze gwiazda
Swiatowego formatu, nie zapomina skad pochodzi i promuje nasz
piekny region. Nie mozemy sie juz doczekac spotkania z p. Joanng na
Miodnym Szlaku.Q) @ @@ #joannakulig #miodnyszlak
#pozdrowiedonatury #kamianna #muszynka #gwiazda #ambasadorka




* Zarzadzanie Marka Lokalna

Program Marka
lokalna
KARPATING -

Schemat
funkcjonalny marki
lokalnej KARPATING
(Opracowanie
wtasne O. Gatek)

Partnerzy
wspierajacy

Partnerzy mediowi
| merytoryczni
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* Budowanie marki - Etap Il



s e Produkt « Nocleg

spozywczy  Warsztaty
.. * Rekodzieto « Pokazy \
1. ¢ Produkt Wycieczki F H%
uzytkowy 4

e Ciekawa .okalne

osoba, Swieta
gawedziarz e Koncert
e Questy

Region zrodtem pomystow na_przedsiebiorczosc
Pomysty na produkt zwigzany

z regionem (Opracowanie x ; 1 -
el Budowanie marki - Etap |l



* Produkt pod marka lokalna,..

przyktadowe kryteria
N\
‘ Zwiazek z regionem

‘ Jakosc¢

\
’ Przyjaznos¢ dla srodowiska

‘ Przyjaznos$¢ dla mieszkancow i klientow

‘ Wyjatkowos¢é

‘ Wspoétpraca w ramach programu Marka Lokalna
/

* Budowanie marki - Etap Il



1 *Produkt pod marka lokalna...

Ocena
merytoryczna
whnioskow

Ocena
formalna

Wizyta
oceniajaca

Przyktad procesu oceny produktow
w Dolinie Karpia (A. Swiatek,
Stowarzyszenie Dolina Karpia)

Uzytkowanie
Znaku




* Produkt pod marka lokalna...

lMl?r:(a Organizacja Potencjalny l T;Egtjnkt
okalna B % 7arzadzajaca Uzytkownik {4 s
Znakiem Znaku
( ) (Wytwarza produkt A
Posiad prawa d Vprowa el
|| $wiadectwo ochrony — lubinicjatywe
naku zwigzana z
regionem
\_ J
4 ) 4 . )
Ogtasza konkurs na Prvz%gi’ggzvlzlge
|| _wyroznienie - oznaczenie
Znakiem marki produktu Znakiem
marki
\_ J \_ J
( )
W oparciu o Regulamin Znaku Promocyjnego odbywa : .
s . . sie ocena produktow zgtoszonych na Konkurs. Uzytkowmk
Wtasciciel Znaku == . . : o .
! . Pomiedzy Wtascicielem a Uzytkownikiem podpisana Znaku
(Licencjodawca) L zostaje Umowa licencyjna (na uzytkowanie znaku) J¥ (Licencjobiorca)

* Budowanie marki - Etap Il



* Wybor i nazewnictwo kategorii produktéw* wyroznianych znakiem
sg wspolng decyzja kreatorow marki. Wpisane sg w Regulamin
Znaku. Najczesciej stosuje sie nastepujacy podziat:

Produkty

produkty
Spozywcze,
rekodzieto,

produkty uzytkowe

* Wedtug Ph. Kotlera (2000) produktem mozna
nazwac wszystko, co mozna zaoferowac

na rynku, aby zaspokoic¢ czyjes pragnienia lub
potrzeby. Moga to by¢ namacalne dobra, ustugi,
doswiadczenie, osoby, miejsca, przedmioty

wtasnosci intelektualnej, organizacje, & BUdowan]e mﬂrkl B EtQR I"

informacje i pomysty.



* Prawa i obowiazki uzytkownikow znaku

Gala Marki Spichlerz Koronny promujaca produkty wsrod samorzadow,
mediow i1 sympatykow Stowarzyszenia Korona Potnocnego Krakowa

Przyktad celebrowania sukcesu -

Gala Marki, wreczenie statuetek 3 ) )

Spichlerz Koronny Budowanie marki - Etap 11
fot. Marcin Gatek



***W Powiecie Gorlickim powstata
marka lokalna KARPATING oparta
0 ,,gorski i podgorski” charakter
regionu, z inicjatywy Lokalnej
Grupy Dziatania Beskid Gorlicki,
przy wsparciu Fundacji MiLA.

***Gtowne atuty: bogactwo
przyrodnicze Beskidu Niskiego,
Obnizenia Gorlickiego (czesc
Pogorza Karpackiego)
wielokulturowosc regionu
(Lemkowie, Pogorzanie, spuscizna
kultury zydowskiej), ropa naftowa,
koronka klockowa, przemyst
drzewny

**Przy budowaniu marki lokalnej
pracowali przedsiebiorcy,
organizacje pozarzadowe,
samorzady, instytucje kultury.

* Budowanie marki - Etap Il



Certyfikat Marki Lokalnej KARPATING i
drewniany ekologiczny

00

* Gala Marki g . b= - J
KARPATING * Budowanie marki <'Etap Il




* Przyktady produktéow pod marka lokalna

* Warsztaty kulinarne - Skrawek Nieba
TR
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* Budowanie marki - Etap Il




* Przyktady produktow pod marka lokalna

Menu regionalne - Stary Dom Zdrojowy w Wysowej

* Budowanie marki - Etap Il



P Przyklady produkt()w pod marka lokalna

=\

/"3 ~£53

=

. A ?7/’3‘4;‘;\

5 Tk
o~

( Stary Dom Zdrojowy ){
Stowarzyszenie Na Grzyby 1
Lasy Panstwowe

zapraszajg na

/4 Switete Rocdi.

\UW
oW~ &5

N\ (“
o ) Wysowa-Zdroj
SOBOTA, 2.10 NIEDZIELA, 3.10
D 4 Polowanie na Rydza! Wycieczka z lesnikiem -

Konkurs w rydzobraniu /zapisy/ Dolina topacinskiego
Wycieczka z lesnikiem - Czy uczen przerést mistrza?
Las i rekreacja gotujg chef Janusz Myjak,
Agnieszka Jarzwiec, Elzbieta
Teper, uczniowie Zespotu Szkot
CKR w Hanczowej

OO

~\

Rozstrzygnigcie konkursu
Polowanie na Rydza!

* 7 ol a U ® EF

N>t Beskid bez kitu - s Zobacz jaki ze mnie urokliwy
) ﬂ spektakl na podstawie ksigzki grzybek - konkurs na stylizacje
- Marii Strzeleckiej /zapisy przez Internet/

N e

Jazz Lemko - koncert 15.30 Ruty uwite - koncert

X

SOBOTA NIEDZIELA
WARSZTATY PATYK | SPOLKA

12.0013.30 Bituteria sznurkowa® 12.00-13.30 Gliniane le$ne stworki i potworki*
12.00-13.00 Niecodzienne akryle I* 13.30-14.00 Grzybowe przeplatanki 1*
13.00-14.00 Niecodzienne akryle II* 14.00-14.30 Grzybowe przeplatanki Il*
13.30-14.30 Jesienne plerrrrmniczenie  14,00-15.00 Jesienne filcowanie na sucho*
14.00-15.00 Breloki z drewna®

15.0016.00 Zdrowe kanapki * zapisy przez Internet
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NA LESNEJ POLANIE Kiermasz
Tajemnice Lasu
Fotograficzna wystawa
mikologiczna

WIEJSKI KOLORYT Karpating

12.00-14,00 Budii lggowe* 12.00-14.00 Budki legowe*
14.00-16.00 Domki dia owadéw* 14.00-16.00 Domki dla owadow*
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Warsztaty wokalne 12,00-13.00 Apiterapia
Ziola na odpormnosé 14.00-15.00 Ziota na odpoenosé
Kiszenie kapusty 15.00-16.00 Darcie pierza

#swietorydza
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OLA LASU. DLA LUDZ!
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& Budowanie marki

4-5.09.2021 GORLICKI RYNEK

Festiwal folkowy

4/09/2021 (sosota) START copz. 17.00

KIRSZENBAUM
PotOCK

5/09/2021 (NIEDZIELA) START Gopz. 17.00

DoRrosLl
OREADA
NeoKLEZ
GOBE ZENEKAR

IMPREZY TOWARZYSZACE:
FOLK-KIERMASZ, WYSTAWA UCIEKINIERZY", WARSZTATY .LANY POLANY"

ORGANIZATORZY PATRONAT MEDIALNY

GORLICKIE
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Aplikacja, strona www
- przyktad marki lokalnej KARPATING
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Plik Edycja Widok Historia Zakladki Narzedzia

V?,ft Karpating.pl - Beskid Gorlicki X +
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* Budowanie marki - Etap Il



* Punkty ekspozycji produktow
*'pod marka lokalna

4m1€]SCCl Bobowa, Gorlice,

e < F Budowame marki - Etap Il



ZAGORZANSKIE ZAGORIANSKIE ZAGORZANSKE
P2 EPZINY PZ2IEPZINY PZIEPZINY

msdwipiees

ZAGORZIANSKIE ZAGORZANSKE ZAGORIANSKIE
P2V EPZINY P2 EPZINY P2\ EPZINY

ZAGORZANSKIE ZAGORZANSKIE
PhEpZINY PZiECZINY




m"?um

ol

RESTAURACJA

- .

XA vA
/\'1/"/‘/‘)‘




7 [ 2 * o
Kﬁﬂ"\:" |
y\‘s" E Mi g

7,-,_ 2 / '- “5 = .r,‘,u'
Fot. . Gatel™®>




ROTMAT 0L

TFIMMALY 9 JATTRIECE IR EWR

DOLINA

ZATOR

y ZAPARKW)
, ROZRYWKOWO!




“Dolina Karpia, Skarbiec Ducha Gor, Zagorzanskie Dziedziny,
Karpating, Spichlerz Koronny, Sudecki Swiat to polskie marki
lokalne, z ktorych kazda posiada procz hasta i oryginalnego
symbolu - wspolne wartosci i zasady funkcjonowania.

*Kazda z marek ma swa niepowtarzalna historie stworzenia
(odkrycia). Przekazywanie tej historii kolejnym produktom
i ustugom zwigzanym z regionem wymaga spisania swoistego
kodeksu marki - Regulaminu Znaku Promocyjnego.

*Procz korzysci wynikajacych z dziatan marketingowych,
marka lokalna daje mozliwos¢ uruchomienia kolejnych
przedsiewziec, kreowania kolejnych produktow. Daje
mozliwosc zaplanowania inicjatyw, ktore pozwalajg 0siggnac
markowy poziom stabszym czy poczatkujacym producentom.
Ustalone role i zadania, znacznie utatwiajg ten proces.
l atwiej jest dotaczyc do grupy, ktora ma okreslone cele
i sposoby ich realizacji.

* Podsumowanie



*Marki lokalne tacza dziatalno$¢ rolnicza i pozarolnicza na
terenach  gorskich i podgorskich. Sa wsrod nich

przedsiewziecia z zakresu turystyki, rolnictwa, przetworstwa,
rzemiosta, rekodzieta i wytworczosci.

*Sita marki lokalnej lezy w produktach pod nia oferowanych
oraz w regionie, z ktorym jest zwiazana. Produkty oznaczone

marka lokalng pracuja na renome wszystkich uzytkownikow
Znaku.

*Marki lokalne buduja wokot siebie spotecznos$é. Niosa z soba
wartosci dodane i petnig istotne lokalnie funkcje.

* Podsumowanie



* Cztowiek zostaje prawdziwym mieszkancem jakiego$
miejsca, kiedy postepuje tak, jak gdyby w gre wchodzita
przysztosc jego dzieci, kiedy dba o ziemie tak, jak gdyby od
tego zalezato jego zycie, zarowno fizyczne, jak i duchowe.”

/Robin Wall Kimmerer ,,PIESN ZIEMI”/

* Podsumowanie



*Dziekuje za uwage



